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O consumidor brasileiro passa por aqui

Quem somos

A AvenidaBrasil é uma empresa de 

comunicação e marketing focada na base da 

pirâmide de renda do Brasil.

Trata -se de um segmento que representa um 

enorme poder de consumo em qualquer 

economia, em qualquer língua, em qualquer 

lugar do planeta.



1/9/2008

2

Wagner Sarnelli
Durante 10 anos, na Salles DMB&B e na Publicis, liderou a conta dos 

Hipermercados Carrefour, sendo responsável pelo planejamento 

estratégico e pela operação nacional da rede e de suas agências 

coligadas. Ainda na área de varejo foi o responsável pelo atendimento e 

planejamento da conta dos supermercados Barateiro/CompreBem e hoje 

dirige a conta do supermercado DIA % da rede Carrefour.

João Augusto Palhares Neto
Foi redator, diretor de criação e VP de criação de algumas das mais 

importantes agências de propaganda do país, como a Almap, Salles 

DMB&B e DPZ. Foi fundador e membro da primeira diretoria do Clube de 

Criação de São Paulo. 

Renato Meirelles
Publicitário com MBA em gestão de negócios, foi um dos responsáveis 

por transformar o Data Popular em referência absoluta no 

conhecimento do consumidor da base da pirâmide de renda do Brasil. 

Foi vencedor do 6º Prêmio de Mídia Estadão, é colunista da revista 

Marketing e colaborador do livro òVarejo para baixa rendaó, 

organizado pela FGV/CEV.

Quem somos

Bem-vindosao mundo do carnê, do 
consórcio, do SPC.

Bem-vindosao mundo do moto taxi, do 
buzão, da lotação, do semi-novo zerado.

Bem-vindosao mundo do vale-refeição, 
do PF e da marmita.

Bem-vindosao mundo do supletivo, da 
escola de cabeleireiro e do curso de 

computação.

Bem-vindosao mundo do celular pré-
pago, da megasena e da LAN house

Bem-vindosao mundo do trabalho 
informal, da pensão do INSS, do 

despertador pras 5, de mobilidade 
social.

Bem-vindosao mundo do Luciano Huck, 
Reginaldo Rossi, Daniel, do funk e do 

Mastruz com Leite.

Bem-vindosao mundo do 
supermercado com a família, da 

cervejinha gelada, da macarronada 
com frango, do financiamento da Caixa.

Bem-vindosao surpreendente 

mundo da economia de baixa 

renda.
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DO PLANO REAL PARA CÁ, O BRASIL VEM 

SOFRENDO MODIFICAÇÕES PROFUNDAS EM 

SUA ESTRUTURA DE CONSUMO.

HOUVE UMA INVERSÃO DA PIRÂMIDE DE RENDA 

BRASILEIRA.

Tem renda familiar de até R$ 3.500,00 por mês (85% da população)

Não tem curso superior (88% dos brasileiros adultos) 

Constitui um mercado que movimentou R$ 550 bilhões em 2007

Detém 71% do consumo (65 categorias, LatinPanel)

Possui 67% dos cartões de crédito

São 75% dos internautas (renda até 5 SM)

Abrange um mercado superior a Argentina, Chile e Uruguai juntos.

O Brasil de Verdade

É PRECISO REPETIR O QUE TODO MUNDO JÁ 

SABE SOBRE A MAIORIA DOS BRASILEIROS...

ESSE £ O òBRASIL DE VERDADEó.



1/9/2008

4

O Brasil de verdadeA CLASSE C, A VERDADEIRA CLASSE MÉDIA 

BRASILEIRA, GANHOU 20 MILHÕES DE PESSOAS 

NOS ÚLTIMOS DOIS ANOS

Fonte: Ipsos/ Cetelem

Milhões de 

consumidores com 

bolso de classe 

média e cabeça 

de baixa renda

62%67%

59,1% da classe C

50,2% da classe D

43,9% da classe E

Possuem cartão de crédito...

O CRÉDITO É A PORTA DE ENTRADA DA BASE DA PIRÂMIDE 

AO UNIVERSO DO CONSUMO

dos plásticos estão na 

base da pirâmide

Somente São Paulo

Fonte: Data Popular/Avenida Brasil, 2007

Itaú, Outubro de 2007

61 milhões

de cartões estão 

na mão de 

pessoas com 

renda de até R$ 

1.500,00
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Uso de internet

75,5% DOS INTERNAUTAS TÊM RENDA FAMILIAR 

DE ATÉ 5 SALÁRIOS MÍNIMOS

Fonte: NIC.br, 2007

Renda Familiar dos internautas Freqüência de acesso por renda

A CASA PRÓPRIA

A obtenção da casa própria é sinal de que estão 

vencendo na vida.

Consideram passo importante para a constituição de 

família e a conquista de autonomia.

É o momento em que se vêem como chefes de 

famílias, responsáveis pela administração da nova casa.

Apesar das dificuldades, é a oportunidade de 

realizarem seus sonhos e terem o seu próprio espaço.

Um imóvel próprio representa a realização de um sonho.

E, POR ISSO, VALE A PENA ENFRENTAR AS DIFICULDADES PARA OBTÊ-LO.

71,9%
dos jovens da classe C pretendem 

comprar um imóvel nos próximos 5 anos
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Total de domicílios : 54.610.000. Total de pessoas: 186.362.000.

BRASIL 2006

Fonte: Pnad 2006

Domicílios 
próprios

40.054.000

90,2% 
36.115.000 

casas

9,7% 
3.891.000 

apartamentos

Domicílios 
alugados

8.863.000

79%7.005.000 
casas

19,9% 
1.768.000 

apartamentos

Total casas + 
apartamentos

54.610.000

88,6% 
48.413.000

casas

11% 6.012.000 
apartamentos

BRASIL 2006
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Mesmo com o aumento da escolaridade a baixa renda ainda é 

muito menos escolarizada
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Anos médios de 

escolaridade por grupo de 

renda e idade

A média dos anos de escolaridade está crescendo. A juventude da base da 
pirâmide está ficando mais educada
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ESCOLARIDADE MÉDIA DE PESSOAS DE 20 A 

80 ANOS
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A

12,7 anos

B

10,5 anos

C

7,7 anos

D

5,7 anos

E

4,5 anos

Mas o 

mercado 

popular é 

uma bolha, 

ou veio 

para ficar?
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Aumento da oferta de crédito

Aumento dos rendimentos acima da inflação

Programas de distribuição de renda

280%
+ SM últimos dez anos

147%
+ inflação nos  últimos dez anos

AUMENTO DO PODER DE COMPRA

1. Estabilidade de preços dá 

voto

2. Aumento de crédito e 

salário mínimo dá voto

3.Programa de distribuição 

de renda dá voto

Em um sistema de voto obrigatório, os vetores do crescimento 

do poder de compra da baixa renda não têm coloração 

partidária

A inevitabilidade do mercado popular


