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COMUNICACAO E MARKETING
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COMUNICACAO E MARKETING

A AvenidaBrasil € uma empresa de
comunicacdo e marketing focada na base da
piramide de renda do Brasil.

Trata-se de um segmento que representa um

enorme poder de consumo em qualquer
economia, em qualquer lingua, em qualquer
lugar do planeta.
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Jo&o Augusto Palhares Neto

Foi redator, diretor de criacdo e VP de criagdo de algumas das mais
importantes agéncias de propaganda do pais, como a Almap, Salles
DMB&B e DPZ. Foi fundador e membro da primeira diretoria do Clube de
Criacéo de Sao Paulo.

Wagner Sarnelli

Durante 10 anos, na Salles DMB&B e na Publicis, liderou a conta dos
Hipermercados Carrefour, sendo responsavel pelo planejamento
estratégico e pela operagéo nacional darede e de suas agéncias
coligadas. Ainda na area de varejo foi o responsavel pelo  atendimento e
planejamento da conta dos supermercados Barateiro/CompreBem e hoje
dirige a conta do supermercado DIA % da rede Carrefour.

Renato Meirelles

Publicitario com MBA em gestéo de negdécios, foi um dos responsaveis

por transformar o Data Popular em referéncia absoluta no

conhecimento do consumidor da base da piramide de renda do Brasil.

Foi vencedor do 6° Prémio de Midia Estadao, é colunista da revista

Mar keting e colaborador do I|livro 0V
organizado pela FGV/CEV.

Avenida’

Bem-~vindosao mundo do carné, do
consorcio, do SPC.

Bem~vindosao mundo do moto taxi, do
buzdo, da lotagdo, do semhovo zerado.

Bem~vindosao mundo do valerefeigéo,
do PF e da marmita.

Bem~vindosao mundo do supletivo, da
escola de cabeleireiro e do curso de
computacgao.
Bem~vindosao mundo do celular pré
pago, da megasena e da LAN house

Bem-~vindosao mundo do trabalho

informal, da penséo do INSS, do

despertador pras 5, de mobilidade
social.

Bem-~vindosao mundo do Luciano Huck,
Reginaldo Rossi, Daniel, do funk e do

Mastruz com Leite. Bem-vindos ao surpreendente
Bem-vindosao mundo do : :
supermercado com a familia, da mundo da economia de baixa
cervejinha gelada, da macarronada renda.

com frango, do financiamento da Caixa.
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HOUVE UMA INVERSAO DA PIRAMIDE DE REN

BRASILEIRA.
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DO PLANDIREALPPARA CA; O BRASUEMEM
SORRENDO/MOBIFICACOESPROFUNDAS E
SUA ESTRUTURADEICONSIOMO.

.4 e SRS

O Brasil de Verdade

E PRECISO'REPETIR O QUE TODO MUNDO
SABE'SOBRE A MAIORIA'DOS BRASILEIROS.

E=Tem renda familiar de até R$ 3.500,00 por més (85% da populag&o)
E2Nao tem curso superior (88% dos brasileiros adultos)
E2Constitui um mercado que movimentou R$ 550 bilhdes em 2007
E2Detém 71% do consumo (65 categorias, LatinPanel)
E2Possui 67% dos cartdes de crédito
Sao 75% dos internautas (renda até 5 SM)
E2Abrange um mercado superior a Argentina, Chile e Uruguai juntos.
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BRASIEFRRA GAANHO Q2 M HBIOES DE PESSC

NOS TTMBIDDCISKRDEOS
Nimero de beaslelres por classe
P —. MilhGes de
: popdacic consumidores com
L 86,2milhdes = 46% da bolso de classe
populacio )
3 meédia e cabeca
r de baixa renda

o

Fonte: Ipsos/ Cetelem
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O CREDITO E A PORTA DE ENTRADA DA BASE DA PIRAMIDE
AO UNIVERSO DO CONSUMO

Possuem cartdo de crédito...
59,1% da classe C

50,20 da classe D s — 61 milhdes
43,9% da classe E de cartoes estdo
Somente Sao Paulo : na mao de

Fonte: Data Popular/Avenida Brasil, 2007

0) dos plasticos estdo na
6 7 /O base da piramide

pessoas com
renda de até R$
_ 1.500,00

Itati, Outubro de 2007
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Uso de internet

75,5% DOS INTERNAUTAS TEM RENDA FAMILI,
DE ATE 5 SALARIOS MINIMOS

Renda Familiar dos internautas Frequéncia de acesso por renda
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Fonte: NIC.br, 2007

Um imével préprio representa ia realizacéo de um: sonho:
E, POR ISSO, VALE A PENA'ENFRENTAR AS DIFICULDADES PARA QBTE

71,9%

dos jovens da classe C pretendem
comprar um imével nos préximos 5 anos

B2 A obtencéo da casa prépria é sinal de que est&o
vencendo na vida.

B2 Consideram passo importante para a constituicio de
familia e a conquista de autonomia.

B2 E 0 momento em que se véem como chefes de
familias, responsaveis pela administracdo da nova casa.
B2 Apesar das dificuldades, é a oportunidade de
realizarem seus sonhos e terem o seu proprio espaco.
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40.054.000
domicilios
préprios

139.820.000
pessoas

8.863.000
domicilios
alugados

27.369.000
pessoas

5.693.000
outros
domicilios

19.173.000
pessoas

PNAD 2006

Domicilios Domicilios Total casas +
préprios alugados apartamentos
40.054.000 8.863.000 54.610.000
( N\ ( N\ ( N
90,2% 88,6%
36.115.000 79%25233000 48.413.000
casas casas
- J - J - J
( ) e N\ ( )
9,7% 19,9%
3.891.000 1.768.000 ;ﬂgggﬁggo
apartamentos apartamentos P
G J \ J G J
Fonte: Pnad 2006 Avenida’ .l



Mesmo com o aumento da escolaridade a baixa renda ainda é
muito menos escolarizada

Anos médios de
escolaridade por grupo de
renda e idade
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ESCOLARIDADE MEDIA DE PESSOAS DE 20 A
80 ANOS

10 20 20 o ”
60

.
IDADE
4,5 anos

ANIIEUIRUUS AN oS de-Escolandade -esta -Crescenaor. \Uventude et aserua
eleienlele esith flezipele rels sdliezde!
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ANOS DE ESCOLARIDADE

Mas o
mercado
popular e
uma bolha,
ou veio
para ficar?
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AUMENTOIOPRO PERDEGMINE R

CRELITO MA DUANTEIRA
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A inevitabilidade do mercado popular

Em um sistema de voto obrigatério, os vetores do crescimento
do poder de compra da baixa renda n&o tém coloragéao
partidaria
1. Estabilidade de precos da
voto

7. Aumento de crédito e
salario minimo da voto

3.Programa de distribuicdo

de renda da voto



