IDENTIDADE DE MARCA



NOME. O PRIMEIRO CONCEITO

Flavio




NOME. O PRIMEIRO CONCEITO

Flavio: |It, de cabelos loiros




NOME. O PRIMEIRO CONCEITO

André:
Carolina:
Cristiane:
Débora:
Fernanda:
Gabriel:
Jonas:



NOME. O PRIMEIRO CONCEITO

André:

masculo, viril

Carolina: fazendeira

Cristiane: seguidora de cristo
Débora: abelha (hebraico)

Fernanda: ousada

Gabrie
Jonas:

. forca de deus
nombo




NOME. O PRIMEIRO CONCEITO

L UIZ:

Marcio:
Michelle:
Paulo Roberto:
Rafael:

Renata:
Tiago:



NOME. O PRIMEIRO CONCEITO

_uiz: glorioso

Marcio: de marcial/marte, relativo a querra
Michelle: de miguel, parecida com deus, soberana
Paulo Roberto: pequeno / brilhante

Rafael: curado por deus

Renata:; renascida
Tiago: de Jaco, o que supera



EQUILIBRIO

IDENTIDADE = IMAGEM



VERDADE



O nome é a primeira oportunidade
de apresentar um conceito.



filiacao

valores

desejo/nao diretrizes







ORIENTACOES DE MARCA
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Coca-cola



Nike



Bela Bimba



PROCESSO DE IDENTIDADE

1. Conceito da Marca
- verdade

Analise Critica Marca X Mercado-alvo
- Pode-se manter o nome/marca?
- Deve alterar o nome/marca?
- E possivel de reqistrar?
- Ha outro nome ja reqgistrado?

2. Criacao da Marca Nominativa
- mercado de atuacao: Brasil, EUA, AL, Mundo?
- eufonia/entendimento/pronuncia
- web
- INPI
- Exterior

3. Criacao da Marca Grafica
- complemento ao conceito
- simbolo, formas e cores

4. Criacao da Identidade de Marca |
- relacionamento entre marca/publicos






