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Comece bem seu Dial

http://www.youtube.com/watch?v=wPNWmMWRLtr s&feature=related




Federasul/ACPA &
SEBRAE/RS

Apresentam:
Em comemoracao a semana
Internacional do Empreendedorismo

Franchising uma escolha inteligente &
Case Tropico, por Gustavo Schifino.



O Painel tera duas partes

12, Tropico.
22. Empreender através do Franchising.






Tropico Intangivel

Video Institucional.

http://www.youtube.com/watch?v=kX4d-OstH1s




Premissa Maior

Trabalho

{ Familia




Tropico - Tangivel

13 Franquias + 02
em fase de
Instalacao.

Crescimento de
30% ao ano

1,8 milhao em 12Emprego para

Impostos ao ano 50 jovens ao ano

Metas:

Internacionalizar
Triplicarem 5 anos

150 empregos
diretos

—=ABF

EXCELENCIA
EM FRANCHISING

_—







Ambiente Hostil ao Empreendedorismo

Uma geracao:
— Protegida em EXxcesso.

— Criativa. (peixe-urbano, carrotsmob, rfid,
twitter)

— Que prefere um concurso publico a
empreender.



EMpretec




Empreender pelo Franchising

Opcao Iinteligente:

Como Opcao de Expansao, para modelos
de sucesso ja instalados.

Como Inicio da atividade Empreendedora.



0 MERCADO NAOQ PERDOA COMO ANTIGAMENTE
TAXA DE MORTALIDADE DE NEGOCIOS

0% de mortalidade até o final do: 1° ANO 5° ANO 10° ANO

NEGOCIOS DE VAREJO 26%  75%  83%

PEQUENOS NEGOCIOS 23%  71%  80%

FRANQUIAS 3% 8% 9%




Motivos da Baixa Mortalidade entre as
Franguias

Modelo Testado. Replicavel.
Analise de Perf&Empretec

Plano de Negocio. Mensuracao do
InvestimentoEmpretec

Possibilidade Malor de Repasse.



Franchising no Brasil

Faturamento
R$ bilhdes 63,120

2010 + 70 bi

46,039

35,820

31,639

28,000
25,000

2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009

Fonte: ABF



Crescimento Franquias X Crescimento PIB

19.5%

14,7%

13.0%
12%

=&=Franquias
=o-P|B Brasil

0,2%"

2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009

O franchising representou, em 2009, 2,1% do PIB brasileiro.

Fontes: ABF, Banco Central.
* Projecéo 2009 (IBGE e Credit Suisse)



Crescimento por Segmento - 2009

Variacédo Faturamento

41,2%

Acessorios Pessoais e Calgados

Vestuario

28,9%

Informatica e Eletrdnicos

Hotelariae Turismao 24,0%

21,8%

Alimentagao

Moveis, Decoracdo e Presentes 17,4%
Esporte, Salde, Belezae Lazer _ 16,5%
Limpeza e Conservacao | 10,4%
Veiculos | 8,7%
Educacdo e Treinamento _ 7,5%
- 4,0%

Negocias, Servigos e Outras Varejos

s imalinzes 3,4%
Fotos, Graficas e Sinalizagao EaN Y EE




Conclusao:

Sistema de cooperativismo onde se
consegue obter a agilidade do pequeno
com a forca do Grande. Porisso e o
segmento gue mais cresce no varejo
Nacional e Mundial.

Um Modelo que faz sentido para essa
geracao de jovens empreendedores, gque
faz sentido para o Brasil, e que
provavelmente faca sentido para sua
empresa.



Obrigado!!

Contato:
guga@tropico.esp.br
WWW.tropico.esp.br

*@GugaTropico

. Gustavo Schifino



