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Carta de Conjuntura Economica

Ano IIT N.© XXI

O comeércio varejista brasileiro em maio

Mensalmente o IBGE divulga a Pesquisa Mensal do Comércio (PMC) com o objetivo de
tracar um panorama do comércio varejista e atacadista brasileiro. Uma critica
recorrente sobre esta pesquisa diz respeito ao grande espaco de tempo existente entre
o0 més de andlise e o0 més de divulgacdo dos resultados da PMC. A complexidade e
abrangéncia da pesquisa justificam o suposto “atraso” ou demora na divulgacdo.
Talvez devido a estas caracteristicas esta pesquisa ndo recebe a atengdo que deveria
receber por parte dos empresarios.

Os resultados da PMC de maio fornecem valiosas informagdes para o planejamento
estratégico das empresas, principalmente no que diz respeito ao incerto horizonte do
segundo semestre de 2008.

Esperava-se um més de maio pujante, como é caracteristico para este periodo que tem
a segunda data mais importante para o varejo, que é o Dia das Maes. Porém as
expectativas de expansdo mais significativa nos setores de Vestuario, Tecidos e
Calgados devido as comemoragcoes do Dia das Maes ndo se confirmaram. De acordo
com a PMC houve um incremento de 0,6% no volume de vendas e de 1,3% na receita
nominal, ambas as variagées com relacdo ao més anterior (ajustadas sazonalmente).
Itens caracteristicos para presentear as mdes em sua data como Tecidos, Calgados e
Vestuario apresentaram em maio de 2007 um incremento no volume de venda mais
significativo que observado em maio de 2008. Ano passado estes itens apresentaram
uma elevagdo no volume de vendas de 7,6% em relagdo a abril de 2007, muito
superior a taxa de -1,0% apresentada em maio de 2008 em relagdo ao més anterior. E
provavel que os consumidores brasileiros optaram por formas alternativas para
comemorar o Dia das Maes. Provavelmente a inflacdo dos alimentos e o crescimento
do comprometimento da renda dos brasileiros com o pagamentos de dividas
interferiram no processo decisorio das compras dos presentes para o Dia das Maes.

O varejo brasileiro esta passando por um momento de reflexdo, pois ainda ndo estdo
transparentes quais serdo os efeitos para a economia doméstica da esperada
desaceracao mundial. Os dados de maio reforgam esta preocupacgdo, pois ha no
imaginario coletivo do varejo brasileiro a idéia de que maio deveria ser um més
pujante, fato que ndo se confirmou em 2008.

Para o volume de vendas com ajuste sazonal, observou-se que das dez atividades,
sete obtiveram variagdes positivas, duas resultados negativos e uma sem variagao.
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Pela ordem de magnitude das taxas seguem as atividades: Equipamentos e material
para escritorio, informatica e comunicacdo (5,1%); Outros artigos de uso pessoal e
doméstico (2,0%); Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios, bebidas e
fumo (1,1%); Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos
(1,1%); Combustiveis e lubrificantes (0,8%); Material de construcdo (0,7%); Mdveis e
eletrodomésticos (0,4%); Veiculos e motos, partes e pecas (0,0%); Livros, jornais,
revistas e papelaria (-0,1%) e Tecidos, vestuario e calcados (-1,0%).

A inflagdo, principalmente dos alimentos, estd gradativamente alterando os critérios
para as compras do dia-a-dia do consumidor brasileiro. Além de olhar para o preco de
bens substitutos, o consumidor esta cuidando a diferenca no peso das mercadorias, na
qualidade e na marca. A inflagdo (IPCA) acumulada até junho de 2008 do tomate
(106,41%), feijao-preto (57,73%), cebola (48,42%), arroz (38,21%) e carnes (9,7%)
forgou os brasileiros a utilizar a criatividade na busca por alternativas mais baratas
para a composicdo dos itens necessarios a culinaria tipica brasileira. Este
comportamento surtird efeito na estratégia de exposicdo dos produtos em
supermercados e hipermercados. Acredita-se que estes estabelecimentos valorizarao a
exposicao de bens substitutos que estejam apresentando uma inflacdo moderada ou
até mesmo deflagdo, como é o caso de algumas frutas como o Limdo, Mamado,
Tangerina, Péra e Uva, todos apresentam uma inflacdo negativa para o periodo
acumulado até junho de 2008. Estes produtos devem ganhar um espago maior nos
estabelecimentos varejistas se comparados com outras frutas como o Meldao, Melancia
e Manga, que apresentam uma significativa inflagdo acumulada até junho.

Momentos como este devem ser encarados como uma oportunidade para a correcao de
rota. O crédito da sinais que ird arrefecer, principalmente no que diz respeito aos
prazos, este fato ird reduzir a pujanca do crescimento observado até o momento para
itens como equipamentos e material para escritério, informatica e comunicagdo assim
como para veiculos e motos, partes e pegas. Por outro lado, o esperado reajuste do
Bolsa Familia ird incrementar o ja vigoroso desempenho do comércio varejista para as
regioes Norte e Nordeste. Nestes regides o impacto no consumo ocasionado por
incrementos na renda dos consumidores se da de forma mais intensa do que o
observado para as regides Sul e Sudeste.
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